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Die NürnbergMesse und bayern design präsentieren die Sonderschau  
„Umweltgerechtes Verpacken im Premiumbereich“

In der Verpackungsbranche entstehen, auch aufgrund des öffentlichen Interesses, innovative  
Verpackungsideen und -konzepte, die neue Möglichkeiten und Wege aufzeigen, um dem Trend 
und der Dynamik des nachhaltigen Verpackens gerecht zu werden. Dadurch entstehen neue 
zukunftsorientierte und kreative Designs.

Die kuratierte Ausstellung ist in fünf Kategorien unterteilt, um eine Übersicht über die unter-
schiedlichen Vorgehensweisen zum Thema „Umweltgerechtes Verpacken im Premiumbereich“ 
aufzuzeigen und dabei einen gelungenen Markenauftritt, erstklassiges Design und nachhaltiges 
Verpacken in Einklang zu bringen. 

Die gezeigten Innovationen aus den Bereichen Material, Mehrwert und Prozesse sind Ideen- 
geber für neue Trends und Impulse in der Verpackungsbranche.

Recycelte Verpackung

Die von der EU vorgegebenen Recyclingziele für Verpackungen erfordern neue Ansätze der Hersteller und Recyclingbranche. Bis 2025 
müssen demnach 55 % aller Siedlungsabfälle wiederverwertet werden. Zahlreiche Forschungsprojekte arbeiten deshalb insbesondere daran, 
Kunststoffabfälle einer neuen Verwendung zuzuführen oder sie erneut als Verpackungen nutzen zu können. Für welche Einsatzbereiche 
eignen sich Recyclate und welche Lösungen haben Unternehmen in petto, um die Wiederverwertung von Verpackungen zu verbessern?

Ressourcenschonende Materialien
Wie lassen sich Nachhaltigkeit und Verpackung optimal verbinden? Auf diese Frage haben Unternehmen unterschiedliche Antworten: 
Für Papierhersteller liegt die Lösung in papierbasierten Verpackungen mit Barrierewirkung. Sie punkten mit nachwachsenden Rohstoffen. 
Kunststoffhersteller oder Anbieter von Aluminiumverpackungen verweisen auf die massiven Materialeinsparungen (d.h. weniger Material-
einsatz bei steigender Funktionalität) und die zunehmende Recyclingfähigkeit ihrer Materialien. Was hat der Markt zu bieten?

Mehrwegverpackungen und -systeme
Mehrwegverpackungen kennt der deutsche Verbraucher insbesondere aus der Getränkeabteilung – Glas- und PET-Flaschen kommen so 
mehrfach in Verwendung und schonen damit Ressourcen. Mehrwegverpackungen können aber auch in der (Handels-) Logistik ihre Vorteile 
voll ausspielen: Sie lassen sich optimal in ein Kreislaufkonzept einbinden, sind meist hochwertiger als Einwegverpackungen und schützen  
die Produkte damit besser. Außerdem sorgen sie dafür, dass in der Lebenszeit der einzelnen Produkte weniger Verpackungsmüll anfällt. 
Dabei können die Mehrwegverpackungen aus unterschiedlichen Materialen bestehen.

(Neue) umweltschonende Prozesse
Umweltschonende Prozesse sind Teil einer nachhaltigen Unternehmensstrategie, die in vielen Betrieben inzwischen fest verankert ist. 
Mögliche Maßnahmen umfassen die Verbesserung der Energieeffizienz von Maschinen und Anlagen, die Reduktion von Abfällen und dem 
Materialeinsatz (z.B. durch dünnere Folien) oder den Einsatz von Stoffen, die die Umwelt nicht belasten.

Mehrwert Design
Design gilt immer mehr als Schlüssel zu wirtschaftlichem und nachhaltigem Erfolg und fungiert als Schaufenster für Unternehmen.  
Gute Produkte profitieren von durchdachtem und gut gestaltetem Packaging Design.



10 pt ist ein Verpackungskonzept für T-Shirts. Das Shirt wird aufgerollt und kann in der Röhre 
transportiert, gelagert und präsentiert werden. Die Röhrenform nimmt im Vergleich zu Stan-
dardboxen weniger Platz ein und benötigt weniger Material. Jede Papierröhre ist wie eine Spirale 
aufgebaut. Wickelt man die Röhre ab, erhält man ein Maßband, dass in der Deckel- und Bo-
denkappe der Röhre aufbewahrt werden kann. Auf diese Weise wird fast nichts weggeworfen 
und die Verpackung wird zu einem Produkt für sich.

Antonina Kozlova ist Grafikdesignerin. Sie interessiert sich sowohl für digitales als auch für  
gedrucktes Design. Kanokpon Yokchoo ist Produktdesigner, der sich sowohl für die Ästhetik  
als auch für die Materialien und den Produktionsprozess interessiert.

toniakozlova.com
facebook.com/profile.php?id=566449533

Exponat: 10 pt

Firma: n.a.

Designer: Antonina Kozlova und Dohn Kanokpon, Berlin, DE

Awards: n.a.



Ziel dieses Projekts ist es, ein Verpackungsset unter der Annahme zu entwickeln, dass Aesop 
über eine eigene Produktlinie für Keramikgeschirr verfügt. Um der bereits bestehenden Marken-
identität gerecht zu werden, wurden bei der Entwicklung dieser Verpackung viele Überlegungen 
in Bezug auf Design, Benutzererfahrung und Funktionalität in den Prozess einbezogen. Dieses 
Set behält das ursprüngliche, natürliche und raue Gefühl, das für Aesop entscheidend ist, und 
sieht gleichzeitig minimalistisch aus, da es nicht nur für die Kunden einfach zu transportieren ist, 
sondern auch Sicherheit für das Keramikgeschirr bietet.

Kenneth hat die einzigartige Erfahrung gemacht, durch den Zyklus des Schicksals zu reisen: ge-
boren in LA, aufgewachsen in Taiwan, später nach Shanghai gezogen, dann wieder zurück nach 
LA. Denn alles scheint immer wieder zu seinem Ursprung zurückzukehren, egal was passiert. 
Was ihn betrifft, so hat er gelernt, in den Prozess einzutauchen und im dahin zu folgen, wohin 
er ihn führt. Als Designer ist er immer bereit, Risiken einzugehen und sich für alle Möglichkeiten 
zu öffnen. Obwohl seine Leidenschaft eine seiner größten Motivationen ist, ist er bestrebt, eine 
Zukunft zu schaffen, in der jeder Einzelne sein volles Potenzial einbringen kann.

behance.net/kuhk58188df7c

Exponat: Aesop Ivory Cream Artisan Set

Firma: n.a.

Designer: Kenneth Kuh, Pasadena, US

Awards: ADAA Semifinalist, ADC YoungOnes 2019 – Silver Cube



Die Aufgabenstellung war die Entwicklung einer neuen Waschmittelverpackung für „Puur“ von 
Albert Heijn. Die Stärke der Marke liegt darin, dass weder Parfüms, Parabene noch Farbstoffe 
hinzugefügt werden. Zurück zur Basis: „Reinheit“. Jedes Designelement ist von dem Wort „rein“ 
inspiriert. Vorhandene Materialien werden genutzt und können nach der Verwendung des Reini-
gungsmittels wiederverwertet werden. Die Flaschen sind nachfüllbar oder im Haushalt wieder-
verwendbar.

Die Grafikdesignerin Laura Voet strebt nach einem bewussteren Alltag und gestaltet diesen zu-
sammen mit Marken, die sich ebenfalls für jene Bewusstheit und Nachhaltigkeit einsetzen.  
Durch die Gestaltung visueller Identitäten und Verpackungen unterstützt sie diese Marken und 
hilft ihnen, ihre Mission zu verbreiten. 

lauravoet.com

Exponat: AH Puur

Firma: n.a.

Designer: Laura Voet, Culemborg, NL

Awards: 3th price BNO Packaging Talent Award 2018



Arekapak ist authentisch, ökologisch und sticht mit einer besonderen Ästhetik heraus. Die Ver-
packungen sind vielseitig einsetzbar, denn sie sind stabil, hitze- und kühlbeständig und besitzen 
eine natürliche, wasserabweisende Oberfläche. 

Arekapak gestaltet nachhaltige Produktverpackungen, die aus dem Blatt der Arekapalme her- 
gestellt werden. Das Blatt ist ein Agrarnebenprodukt, das in Indien in großen Mengen anfällt 
und ohne den Einsatz von Chemikalien, nur mit Hitze und Druck in Form gepresst werden kann.  
So sind die Verpackungen 100% natürlich und können am Ende ihrer Lebensspanne vollständig 
in den Naturkreislauf zurückgeführt werden.

arekapak.de

Exponat: Arekapak

Firma: Arekapak GmbH, Berlin, DE

Designer: n.a.

Awards: Kultur- und Kreativpiloten 2017



Das Huhn-Ei-Dilemma wird allgemein als „Was gab es zuerst: das Huhn oder das Ei?“ bezeich-
net. Bei der Avgoulakia Eierverpackung stehen die Hühner definitiv im Vordergrund. Wenn ein 
klassisches Produkt auf unerwartete Weise dargestellt werden soll, dann braucht es eine unge-
wöhnliche Verpackung. Das ist es, was für Avgoulakia mithilfe eines kreativen Konzepts kreiert 
wurde und was die Einzigartigkeit der Marke auf moderne und spielerische Weise vermittelt.

Der „Eureka!“ Effekt prägt die Projekte und Ideen von A.S. Advertising. A.S. Advertising glaubt, 
dass Kommunikation von großer Bedeutung ist. Strategische Worte und Symbole, die in  
Harmonie verwendet werden, bilden den Inbegriff der Ästhetik. Ihre Synthese führt zu einer 
empirischen Ode an Epiphanie, Euphorie und einer charismatische Markenwahrnehmung.

antoniaskaraki.com

Exponat: Avgoulakia

Firma: A.S. Advertising, Kifissia, Attiki, GR

Designer: n.a.

Awards: Ermis Awards, Innovation Packaging, A Design



Die Box in Box Designschachteln sind eine Mustersammlung, die aufwendig und nachhaltig mit 
den neusten KURZ Technologien veredelt werden. KURZ gibt diese Serie jährlich als Inspiration 
für kreative Verpackungsgestaltung heraus. Thematische Basis für die Kollektion ist eine Trend-
studie, die das KURZ-Trendteam gemeinsam mit einer Trendagentur erstellt und die daraus re-
sultierenden Erkenntnisse in dem Box in Box Set umsetzt. Die Trends spiegeln sich auf vielfältige 
Weise im Verpackungsdesign wider und werden von den KURZ-Designern in ein sichtbares und 
fühlbares Erlebnis verwandelt.

Die KURZ-Gruppe ist ein weltweit führendes Unternehmen der Heißpräge- und Beschichtungs-
technologie. KURZ entwickelt und produziert auf Trägerfolien applizierte Dekorations- und 
Funktionsschichten für verschiedenste Branchen, von der Verpackungs- und Druckindustrie über 
den Automobilsektor bis zum Elektronik-, Karten- und Textilbereich. Die umfassende Produkt-
palette zur Oberflächenveredelung, Dekoration, Kennzeichnung und Fälschungssicherheit wird 
abgerundet durch ein umfangreiches Programm an Prägemaschinen und Werkzeugen.

kurz.de

Exponat: Box in Box 3

Firma: LEONHARD KURZ Stiftung & Co. KG, Fürth, DE

Designer: n.a.

Awards: GERMAN DESIGN AWARD SPECIAL MENTION 2019



Exponat: combidome

Firma: SIG Combibloc GmbH, Linnich, DE

Designer: Drinks Cubed Ltd, Ravinder Sandhu, UK

Awards: 2013 Beverage Innovation Award, 2013 Deutscher Verpackungspreis, 2014 iF Design Award

combidome kombiniert die besten Eigenschaften einer Kartonverpackung mit denen einer 
Flasche – und garantiert so ein außergewöhnliches Alleinstellungsmerkmal für jedes Getränk. 
In combidome gefüllte Getränke sind sicher vor Licht und Luft geschützt und Nährstoffe und 
Vitamine bleiben ohne Konservierungsmittel erhalten. Dank seiner Form, Stabilität und seines 
sanften Ausgießens ist das combidome so einfach wie eine Flasche zu bedienen.

SIG ist ein führender System- und Lösungsanbieter für aseptische Kartonverpackungen.  
Sie arbeiten in Partnerschaft mit ihren Kunden daran, Lebensmittel und Getränke auf sichere, 
nachhaltige und erschwingliche Weise zu Verbrauchern auf der ganzen Welt zu bringen. Ihre 
einzigartige Technologie und herausragende Innovationskraft ermöglicht es ihnen, ihren Kunden 
Komplettlösungen für differenzierte Produkte, intelligentere Fabriken und vernetzte Verpackun-
gen anzubieten.

Bei Drinks Cubed lautet die Mission „Fortschritt im Streben nach Perfektion“ und deshalb 
investierten sie viel Zeit in die Forschung in Bezug auf die Reduktion von Einweg-Kunstoffen 
innerhalb des Getränkeherstellungsprozesses. Sie ermutigen aktiv ihre Kunden, den Einsatz des 
Einweg-Plastiks zu verringern, indem sie ihre Kartonflaschen sinnvoll wiederverwenden und 
recyclen. Die Produktverpackung Water Cubed ist innovativ innerhalb des Premium-Mineral- 
wassermarktes und besteht zu 100% aus verantwortungsvollen Quellen.

sig.biz



COOLEO ist eine doppelwandige und von versierten Glasbläsern handgefertigte Borosili-
kat-Glasflasche. Die Flasche bietet dem Winzer nicht nur das perfekte Gefäß für seinen Wein, 
sondern ermöglicht es Kreativen und Designern sowohl die Innen- als auch die Außenseite der 
Flasche zu gestalten. COOLEO zeichnet sich durch ihr geringes Eigengewicht aus und die klaren 
Linien der Flasche betonen die wahre Farbe des Weins. Durch die Doppelwand kühlt sich die 
Flasche quasi selbst und erspart den Flaschenkühler sowie den häufigen Gang zum Kühlschrank. 

mycooleo.com

Exponat: COOLEO

Firma: n.a.

Designer: COOLEO, München, DE

Awards: Red Dot Design Award 2018



Denada bedeutet grob übersetzt „es ist nichts“ auf Spanisch. Dies ist der Ausgangspunkt bzw. 
der Hintergrund dafür, die Eisbecher in ihrer Gestaltung möglichst charmant und minimalistisch 
wirken zu lassen. Dadurch sollte sich die Verpackung am Point of Sale abheben. Zielsetzung  
war es unter anderem, dass die Verpackungen in der Gruppe ein stimmiges Erscheinungsbild 
ergeben. Die Denada Verpackungen sind recycelbar, für eine bessere Umwelt.

Denada Co ist ein australisches Unternehmen für zuckerfreies Eis. Das Sortiment umfasst vier 
Geschmacksrichtungen – Vanille, Minzchip, Double Choc und Erdnussbutter – aus natürlichen 
Zutaten und ohne Zuckerzusatz. Denada glaubt, dass niemand Zucker konsumieren muss, aber 
jeder ein Dessert verdient. 

Jo Cutri ist Art Director aus Perth, Westaustralien, dessen Agentur ihren Sitz in Melbourne hat. 
Das multidisziplinäre Designstudio hat sich insbesondere auf Markenentwicklung, Verpackung 
und Design für Print- und Webmedien spezialisiert.

denadaco.com

Exponat: Denada 

Firma: Denada Co, Stirling WA, AU

Designer:  Jo Cutri Studio, Prahran Vic, AU

Awards: n.a.



Refill Deo ist inspiriert von dem weltweit wachsenden Wunsch, die Verwendung von Alltagspro-
dukten aus Kunststoff und Einwegbehältern einzustellen. Das Refill Deo ist ein nachfüllbarer Be-
hälter für einen natürlichen Deodorant-Stick, der auf Basis des Kreislaufgedankens entstanden 
ist. Der Behälter besteht aus einer Holz-Außenhülle und einem innenliegenden Aluminium-Be-
hälter, der nach Bedarf mit einem vorab verflüssigtem Deo-Präparat aufgefüllt werden kann.

Erik Ebberstein lebt und arbeitet als Industriedesigner in Stockholm, Schweden. Refill Deo ist ein 
Produkt, dass sich noch in der Entwicklung befindet, schon viele positive Rückmeldungen erhal-
ten hat und großes Interesse auf der ganzen Welt erzeugt. 

erik.ebberstein.com

Exponat: Refill Deo 

Firma: n.a.

Designer: Erik Ebberstein, Stockholm, SE

Awards: Green Product Award Selection 2016



Die Verpackung berücksichtigt die Produktionskosten des innenliegenden Glasprodukts. Die Si-
cherheit des Produktes steht klar im Vordergrund und wird mithilfe zweier Verriegelungslaschen 
ermöglicht. Darüber hinaus wurden die Verbraucher, die die Verpackung transportieren, in den 
Gestaltungsprozess miteinbezogen. Dies zeigt sich an den zwei Stanzungen auf der Oberseite, 
die einen besseren Halt bieten. Die minimalistische Grafik informiert die Verbraucher auf einfa-
che und präzise Weise, ohne überflüssige Beschreibungen zum Produkt zu liefern.

Kha Han Kelly Le wuchs in Ho Chi Minh Stadt, Vietnam auf. Derzeit besucht sie die Academy of 
Art University als Studentin für Grafikdesign. Aufgewachsen in einem vielfältigen kulturellen 
Umfeld, half ihr das, unverwechselbare Ideen zu entwickeln. Diese führen zu stark vereinfachten 
Designs auf Basis komplexer Konzepte. Sie konzentriert sich in erster Linie auf minimale Designs 
mit maximalem Ausdruck.  

khahanle.com

Exponat: Breakable Glass Packaging, Duralex Redesign

Firma: n.a.

Designer: Kha Han Le (Kelly), San Francisco, Kalifornien, US

Awards: n.a.



Die Ecovaganza Box bietet eine innovative Symbiose aus nachhaltigen Materialien, einzigarti-
gem Design und neuartigen, ökologischen Veredelungsvarianten. Um ganzheitlich nachhaltig 
auftreten zu können, muss auch die Verpackung aus entsprechenden Materialien gefertigt sein, 
ohne ihren High End-Anspruch zu verlieren. Deshalb wurde die Ecovaganza Box entwickelt. Mit 
ihr wird eindrucksvoll aufgezeigt, wie Veredelung nachhaltig gestaltet werden kann. So entste-
hen durch das Zusammenspiel von nachhaltigem Graspapier und Wasserfarben mit Ökoglitzer 
äußerst edle Designs und Eyecatcher.

Seismografics ist Deutschlands erste Adresse für Unternehmen und Agenturen, die hochwertige, 
veredelte Printprodukte und Verpackungen nutzen, um Markenwirkung und Umsatz gezielt zu 
steigern: Die einmalig vielseitigen technischen Möglichkeiten, das Können und das Markenver-
ständnis sind die Garantie für den entscheidenden Unterschied, der die Markenkommunikation 
ihrer Kunden erfolgreich macht.

seismografics.de

Exponat: Ecovaganza Box

Firma: Seismografics Jk GmbH, Unterschleißheim, DE

Designer: inuit Marketing Agency OHG, Laura Westerheider, Hamburg, DE

Awards: n.a.



effy ist eine Naturkosmetikmarke, die nur natürliche Inhaltsstoffe verwendet. Das neue Verpa-
ckungssystem ermöglicht eine unendliche Kombination von Produkten. Das Ziel ist natürliche 
und ungefährliche Kosmetika in die Hände aller zu geben und eine neue Art der Verwendung, 
Lagerung, Präsentation und Anwendung von Kosmetika zu fördern. Damit soll das Problem 
gelöst werden, dass Kosmetikbehälter meist nur in zu großen Mengen und Portionen angeboten 
werden und diese viel Verpackungsmüll erzeugen.

Kazuha Otake erwarb ihren BFA in Innenarchitektur in Japan und ihren Master-Abschluss in 
Verpackungsdesign von der Abteilung Graduate Design/Packaging Design am Pratt Institute im 
Frühjahr 2018. Sie lebt für die Entwicklung kreativer Designlösungen, für zwei- und dreidimensi-
onales Design, Produktdesign, einschließlich Typografie, Grafikdesign, Verpackungsdesign sowie 
für strukturelle und visuelle Lösungen für das gesamte Branding, was zu konzeptionell starken 
und effektiven Ergebnissen führt.

behance.net/10051005k4d47

Exponat: effy cosmetics

Firma: n.a.

Designer: Kazuha Otake, Brooklyn, US

Awards: Indigo Award 2019 Non-professional Category Packaging Design: Gold



Desintegra.me ist ein vergänglicher Kunststoff aus Algenpolymeren. Dieses Material ist eine 
nachhaltige Alternative zu Kunststoffverpackungen, insbesondere für trockene Lebensmittel 
oder Gegenstände. Der vielseitige Biokunststoff kann sowohl fest als auch flexibel ausgeformt 
werden. Je nach Materialdicke liegt die biologische Abbaubarkeit zwischen zwei bis vier Mo-
naten. Dieses Material ist wasserlöslich und daher nur für trockene oder frische Lebensmittel 
geeignet.

Margarita ist eine chilenische Designerin und Materialforscherin. In der Regel arbeitet sie an 
nachhaltigen Prozessen, die dazu beitragen, die Beziehung zwischen Menschen und Natur zu 
verbessern und ein Bewusstsein dafür in der Bevölkerung schaffen. Derzeit entwickelt sie die 
zweite Phase ihres Algen-Biokunststoff-Projekts. Ihre Interessengebiete sind Innovationen,  
multidisziplinäre Arbeit, Mensch-Natur-Beziehungen und Nachhaltigkeit.

margaritatalep.com

Exponat: Desintegra.me – Ephemeral Plastic

Firma: n.a.

Designer: Margarita Talep, Santiago, CL

Awards: n.a.



EXTREM ist eine iberische Marke mit einer langen Tradition im Premium-Schinkensektor. Die 
Anforderung war ein prestigeträchtiges Verpackungskonzept aus Cellulose mit einer Goldvere-
delung, so dass das hochwertige Fleisch-Produkt in der Verpackung auch zur Geltung kommt. 
Die Verpackung musste die hohe Qualität des Produkts vermitteln, um in der Welt der Premium 
Köstlichkeiten mit Kaviar und Foie gras gleichzuziehen.

Lavernia & Cienfuegos ist ein multidisziplinäres Designstudio mit Sitz in Valencia. Es ist eine globa-
le Agentur, die sich auf Grafik-, Produkt- und Verpackungsdesign spezialisiert hat. Die Mitarbeiter 
wissen, wie Marken funktionieren und wie sie aufgebaut werden, aber sie machen kein Branding. 
Sie verstehen die Bedeutung kurzer Zielvorgaben und verfügen über Marktkenntnisse, aber es 
sind keine Marketingfachleute. Sie wenden Strategie als eine wichtige Projektkomponente an, sind 
aber keine Strategieberater. Sie konzentrieren sich auf ihr Kerngeschäft, Kreativität ohne Ablen-
kungen. „Wir sind Designer“.

Raúl Edo ist Produktdesigner bei Lavernia&Cienfuegos. 2006 absolvierte er Industriedesign an der 
Universität Ceu San Pablo in Valencia. Er arbeitete als Freelancer für verschiedene Agenturen in 
Italien, Frankreich und Spanien. Er arbeitete im Paul Cocksedge Studio in London, bevor er 2010  
zu L&C kam. Raul Edo erhielt mehrere nationale und internationale Designpreise.

lavernia-cienfuegos.com

Exponat: EXTREM Deluxe

Firma: Lavernia & Cienfuegos, Valencia, ES

Designer: Raúl Edo, Valencia, ES

Awards: PENTAWARDS 2014 – Platinum. Best of Luxury, THE DIELINE AWARDS 2014 –  
1st. Place. Prepared food, ADCV 2015 – Gold. Product packaging



EXTREM ist eine iberische Schinkenmarke. Um die Hochwertigkeit des Produktes herauszustellen, 
ohne den Preis zu erhöhen, entschied sich Lavernia & Cienfuegos ein differenzierendes Material 
zu verwenden. Daraus ergab sich die Idee, Zellulosepapier herzunehmen, welches zum Beispiel bei 
der Produktion von Eierkartons eingesetzt wird. Bei großen Mengen hat es eine niedrige Stück-
kostenanzahl und bringt Vorteile in Bezug auf Nachhaltigkeit. Die Verpackung besteht aus einem 
Stück mit einem runden Fenster, um den Inhalt zu zeigen, mit einer Formmatritze, wie bei der 
Markengravur, so dass ein späterer Druckvorgang nicht erforderlich ist. Die Verpackung wird mit 
einem Stück Schnur verschlossen, einem typischen Element der Schinkenherstellung und  
Präsentation.

Lavernia & Cienfuegos ist ein multidisziplinäres Designstudio mit Sitz in Valencia. Es ist eine globa-
le Agentur, die sich auf Grafik-, Produkt- und Verpackungsdesign spezialisiert hat. Die Mitarbeiter 
wissen, wie Marken funktionieren und wie sie aufgebaut werden, aber sie machen kein Branding. 
Sie verstehen die Bedeutung kurzer Zielvorgaben und verfügen über Marktkenntnisse, aber es 
sind keine Marketingfachleute. Sie wenden Strategie als eine wichtige Projektkomponente an, sind 
aber keine Strategieberater. Sie konzentrieren sich auf ihr Kerngeschäft, Kreativität ohne Ablen-
kungen. „Wir sind Designer“.

Raúl Edo ist Produktdesigner bei Lavernia&Cienfuegos. 2006 absolvierte er Industriedesign an der 
Universität Ceu San Pablo in Valencia. Er arbeitete als Freelancer für verschiedene Agenturen in 
Italien, Frankreich und Spanien. Er arbeitete im Paul Cocksedge Studio in London, bevor er 2010  
zu L&C kam. Raul Edo erhielt mehrere nationale und internationale Designpreise.

lavernia-cienfuegos.com

Exponat: EXTREM Premium

Firma: Lavernia & Cienfuegos, Valencia, ES

Designer: Raúl Edo, Valencia, ES

Awards: n.a.



Die erste Plastiktüte, die Leben schenkt, anstatt es zu nehmen. FEEDitBAG wurde entwickelt, 
damit Supermarktketten in Nachhaltigkeit investieren. Die Tüte besteht aus dem nachwachsen-
den Rohstoff Maisstärke, ist mit wasserlöslichen Farben bedruckt und besitzt einen biologisch 
abbaubaren Sticker, der Saatgut enthält. Die Tüte baut sich innerhalb von 10 Wochen komplett 
ab. So reduziert FEEDitBAG nicht nur Plastikmüll, sondern gibt der Natur mit dem Saatgut auch 
etwas zurück.

Das Team von Cheil Germany nennt sich selbst ein Team von Creative Technologists. Da sie die 
Generation sind, die in die digitale Kultur und Welt hineingeboren sind, ist für sie die Technologie 
nicht nur eine Branche, sondern auch etwas, das alles umfasst, überall und jederzeit. Als Roh-
stoff, aus dem Netzwerke entstehen und der den Kern des kreativen Schaffens bildet: Branded 
Interactions, die Produkte und Marken – und vor allem Menschen bewegen.

cheil.de

Exponat: FEEDitBAG

Firma: Cheil Germany GmbH, Schwalbach am Taunus, DE

Designer: n.a.

Awards: Red Dot Design Award, D&AD, ADC Deutschland, ADC Europe, Eurobest, Epica



Zusammen mit Närpes Grönsaker, einer finnischen Gemüsegenossenschaft, gab Metsä Board 
eine Studie in Auftrag, die Kirschtomatenschachteln aus Pappe mit der derzeit verwendeten 
Kunststoffbox verglich. Die Ergebnisse zeigten, dass der Verbraucher Karton als eine verantwor-
tungsvollere Wahl, als die Kunststoffverpackungen betrachtete und dass dieser wahrgenom-
mene Wert in der Bereitschaft mündete, mehr dafür zu bezahlen. Die Studie zeigte auch, dass 
die Kartons die Kirschtomaten mindestens genauso konserviert haben, wie das Äquivalent aus 
Plastik.

Metsä Board ist ein führender europäischer Hersteller von Premium-Kartonagen, einschließlich 
Faltschachtelkarton und Food-Service-Karton. Die leichten Kartons auf Basis reiner Frischfaser-
papiere werden als perfekte Lösung für das Verpacken von Konsumgütern, den Einzelhandel und 
für Food-Service-Verpackungen entwickelt. Der Fokus liegt auf der Entwicklung noch leichterer 
und besserer Kartonlösungen für alle zukunftsorientierten Marken. Gemeinsam mit den Kunden 
werden innovative Lösungen entwickelt, die nicht nur für die Verbraucher, sondern auch für die 
Welt besser sind.

metsaboard.com

Exponat: Verpackung für Kirschtomaten

Firma: Metsä Board Deutschland GmbH, Frankfurt am Main, DE

Designer: n.a.

Awards: n.a.



Das neue MetsäBoard Prime FBB EB verfügt über einen mittleren Barriereschutz gegen Feuch-
tigkeit und Fett, was es besonders für Lebensmittel- und Serviceverpackungen geeignet macht. 
Da der Öko-Barrierekarton kunststofffrei ist, ist keine Kunststofftrennung erforderlich, so dass es 
einfach und kostengünstig zu recyceln ist. MetsäBoard Prime FBB EB besteht aus reinen Frisch-
fasern aus nachhaltig bewirtschafteten, nordeuropäischen Wäldern. Es ist sicher für den direkten 
Kontakt mit Lebensmitteln und frei von optischen Aufhellern (OBA-frei) und Fluorchemikalien. 
Es ist sowohl mit PEFC™ als auch mit FSC©-Zertifizierung erhältlich. MetsäBoard Prime FBB EB 
ist nicht nur einfach zu recyceln, sondern auch leichtgewichtig und reduziert den CO2-Fußab-
druck der gesamten Kette.

Metsä Board ist ein führender europäischer Hersteller von Premium-Kartonagen, einschließlich 
Faltschachtelkarton und Food-Service-Karton. Die leichten Kartons auf Basis reiner Frischfaser-
papiere werden als perfekte Lösung für das Verpacken von Konsumgütern, den Einzelhandel und 
für Food-Service-Verpackungen entwickelt. Der Fokus liegt auf der Entwicklung noch leichterer 
und besserer Kartonlösungen für alle zukunftsorientierten Marken. Gemeinsam mit den Kunden 
werden innovative Lösungen entwickelt, die nicht nur für die Verbraucher, sondern auch für die 
Welt besser sind.

metsaboard.com

Exponat: Kartonage mit Ökobeschichtung

Firma: Metsä Board Deutschland GmbH, Frankfurt am Main, DE

Designer: n.a.

Awards: n.a.



Die Kooperationsentwicklung der Designagentur ARUP und dem Sozialunternehmen Goldfinger 
Factory ergab in der Umsetzung eine schöne und nachwachsende Produktreihe für Vorrats-
behälter und für die Schreibtischorganisation. Die wiederverwendeten Milchbehälter sind mit 
einem Deckel aus recyceltem Holz ausgestattet. Die Behälter sind ideal für die Lagerung von 
Gewürzen, Nüssen, Getreide, Trockenwaren, Büroklammern, Stiften, Zeichen- und Malutensilien 
und sogar für Kinderspielzeug.

Die Goldfinger Factory ist ein preisgekröntes Sozialunternehmen für nachhaltiges Design, das 
2013 gegründet wurde. Das Unternehmen verbindet maßgefertigte Möbelkonzepte mit einem 
Einrichtungsgeschäft. Sie arbeiten mit einer Akademie für benachteiligte junge Menschen zu-
sammen, denen handwerkliche und künstlerische Fähigkeiten sowie die Verarbeitung recycelter 
Materialien gelehrt werden. Alles, was die Goldfinger Factory tut, wird von der Leidenschaft  
zur Kreislaufwirtschaft und einer inklusiven Gemeinschaft geleitet. 

Arup ist ein unabhängiges Büro mit Designern, Planern, Ingenieuren, Beratern und Technikern, 
die in allen Bereichen der heutigen Wirtschaft und Gesellschaft tätig sind.

arup.com

Exponat: GOLBORNE by ARUP x Goldfinger Factory

Firma: Goldfinger Factory, London, GB

Designer: Arup, Stephen Philips, London, GB

Awards: n.a.



Gone bietet eine problemlose, umweltfreundliche Lösung für die sportliche Ernährung unter-
wegs. Bestehende Produkte sind häufig aus kunststoffbeschichteten Folien, während Gone eine 
essbare und biologisch abbaubare Biokunststofffolie verwendet. Dies ermöglicht es Athleten, 
die Verpackung sofort und ohne negative Auswirkungen auf die Umwelt, zu entsorgen. Sie kann 
quasi an den Straßenrand geworfen werden, wo Regenfälle und Tiere sie innerhalb weniger 
Tage abbauen.

Lizzie Wright ist Industriedesignerin, die sich auf die Verbesserung der ökologischen Nachhaltig-
keit auf allen Ebenen konzentriert, von der Materialbeschaffung bis hin zu Verhaltenssystemen. 
Komfort und Umweltbewusstsein sind, unabhängig voneinander, zur Voraussetzung für gutes 
Design geworden, auch weil sich sich Design sowohl in den Benutzer als auch in die Umgebung 
einfühlen muss, um dramatische Veränderungen durchsetzen zu können. Wrights Arbeit widmet 
sich dem Raum dazwischen: der intuitiven Nachhaltigkeit.

iamlizziewright.com

Exponat: Gone 

Firma: n.a.

Designer: Lizzie Wright, San Francisco, Kalifornien, US

Awards: n.a.



Hands on Veggies steht für vegane, nachhaltige Bio-Kosmetik mit der Nährstoffpower aus dem 
Gemüsegarten. Bei den Verpackungen wird auf eine innovative, pflanzliche Lösung gesetzt:  
Die Tuben und Fläschchen werden aus biobasiertem, klimafreundlichem Kunststoff hergestellt, 
der aus Zuckerrohr gewonnen wird. Plastics made by nature! Das Material ist recyclebar und 
punktet durch die Neutralisierung von CO2 in der Herstellung.

Der Mut, aus gewohnten Bahnen auszubrechen, visionäre Lösungen umzusetzen und dem kon- 
sequent nachhaltigen Konzept treu zu bleiben – das ist das Erfolgsrezept des Bio-Kosmetik-
Start-ups No Planet B GmbH aus der Steiermark. Die Gründerinnen Dr. Nicole Pircher und Lisa 
Dobler haben sich auf die Entwicklung zukunftsweisender Naturkosmetikkonzepte spezialisiert 
und gehen dabei keine Kompromisse auf Kosten der eigenen Gesundheit oder der Umwelt ein.

DECASA versteht sich als modernes Künstlerkollektiv von Grafik-Designerin und Organisations-
akrobatin Sabrina sowie kreativem Ausnahmetalent und Künstlerin Carola Deutsch. Als Schwes-
tern verbindet sie nicht nur der gleiche Nachname, sondern auch das Gespür für Individualität 
und Ästhetik. Das Repertoire von DECASA beinhaltet aufwendige Produktdesigns, großforma-
tige Street Art Projekte, Kunstwerke auf Leinwänden sowie körperübergreifend in Form von 
expressiven Tätowierungen.

handsonveggies.com

Exponat: Hands on Veggies

Firma: No Planet B GmbH, Paldau, AT

Designer: DECASA Kreativstudio, Sabrina Deutsch, Graz, AT

Awards: n.a.



Entwickelt wurde von kompackt61 eine nachhaltige Isolierverpackung aus Jute, als eine ökolo-
gische Alternative zu Styropor für den Versandhandel. Jute hat hervorragende Eigenschaften 
hinsichtlich Stoßdämpfung und Isolierung, sensible Lebensmittel und Waren können so auch 
anspruchsvolle Versandprozesse bewältigen. Zudem handelt es sich um eine Naturfaser, dadurch 
ist das Produkt (inkl. Umhüllung) zu 100% kompostierbar. Der Endkunde kann es einfach in der 
Biotonne oder dem hauseigenen Kompost entsorgen.

kompackt61.de

Exponat: Umweltfreundliche Isolierverpackung aus Jute

Firma: kompackt61 GmbH, Nürnberg, DE

Designer: n.a.

Awards: Gewinner des Business Plan Wettbewerb Nordbayern von BayStartUP



Die landwirtschaftliche Genossenschaft des traditionellen kretischen Dorfes „Kritsa“ ist eine 
der ältesten Genossenschaften Griechenlands. Das Design der Ölflasche konzentriert sich auf 
das harmonische Nebeneinander von modernem Design, welches der Markt erfordert und dem 
traditionellen kretischen Charakter. Manos Siganos Design Studio entschied sich, diese Symbiose 
einfach und klar mit einer modernen Sichtweise auf die klassische, historische Art der Olivenern-
te zu kommunizieren.

Manos Siganos ist ein auf dem Gebiet der visuellen Kommunikation tätiges Designstudio. In ih-
rem Kreativbüro untersuchen, entwerfen und realisieren sie Ideen und bieten maßgeschneiderte 
Lösungen, die den Bedürfnissen ihrer Kunden voll und ganz entsprechen. Sie sind spezialisiert 
auf die Gestaltung von Logos, Corporate Identities, Verpackungen, Illustrationen und Plakaten. 
Ihre Arbeiten wurden mehrfach ausgezeichnet und veröffentlicht.

Manos Siganos ist Grafikdesigner und Typographie Liebhaber. Er studierte Grafikdesign am 
AKTO College in Athen. Seit vielen Jahren ist er als Creative Director im Bereich der Werbung 
tätig. In den letzten Jahren hat er sein eigenes Kreativbüro gegründet und beschäftigt sich mit 
dem, was er liebt.

manossiganos.com

Exponat: Kritsa Extra Virgin Olive Oil

Firma: Manos Siganos Design Studio, Tripolis, Griechenland

Designer: n.a.

Awards: Silver A‘ Design Award, Finalist EBGE Greek Graphic Design and Illustration Awards



Das LastSwab Gehäuse besteht aus einem biologisch abbaubaren Kunststoff, der Stiel aus Nylon 
und die Spitze aus Silikon. Durch die gute und gründliche Reinigungsmöglichkeit von LastSwab 
ist eine langfristige Nutzung gegeben, die die Umwelt und Ressourcen schont.

Das LastSwab Team – Kåre Frandsen, Isabel Aagaard und Nicolas Aagaard – hat sich der Schaf-
fung nachhaltiger Alternativen alltäglicher Produkte verschrieben. Vor ungefähr eineinhalb  
Jahren beschäftigten sich die Drei mit der Tatsache, dass jedes Jahr 550 Milliarden Wattestäbchen 
produziert werden, von denen viele die Ozeane und Strände verschmutzen. Aufgrund dieser 
Tatsache wurde LastSwab entwickelt.

Kåre Frandsen ist gelernter Tischler, Fachmann für Prototypbau und ein Experte für Fotoproduk-
tionen. Isabel Aagaard ist aus dem medizintechnischen Gerätebau sowie Design zu LastSwab 
gestoßen. Nicolas Aagaard als Industriedesign ist für das Fortkommen des LastSwab Business 
zuständig. 

lastswab.com

Exponat: LastSwab

Firma: LastSwab ApS, Kopenhagen, DK

Designer: Kåre Frandsen, Kopenhagen, DK

Awards: Nominiert für den SDG Tech Award



LEAN CAP ™ reduziert Material und Gewicht einer Flaschen-Verschlusskappe um bis zu 40%. 
Weniger Material bedeutet niedrigere Produktionskosten, niedrigere Transportkosten, sprich 
CO2, und weniger Abfall. Neben diesen Vorteilen ermöglichen die Aussparungen auch ein leich-
teres Entlüften und die Übermittlung einer Botschaft. Mit LEAN CAP ™ ist weniger wirklich 
mehr. Diese kleine und einfache Veränderung ist ein großer Schritt auf dem Weg zu einer nach-
haltigeren Welt.

WSM ist ein Forschungs- und Entwicklungsunternehmen mit Sitz in Gent, Belgien. „Die Zukunft 
ist kein Ort, an den wir gehen können, sondern ein Ort, den wir bauen müssen.“ Aus diesem 
Grund ist WSM bestrebt, technologisch führend zu sein und leistungsstarke Lösungen für kom-
plexe Probleme zu schaffen. Leistung und Einfachheit sind der Schlüssel zu den angebotenen 
Lösungen. Perfektion wird nur erreicht, wenn nichts mehr zu entfernen ist. 

wsm.gent

Exponat: LEAN CAP™

Firma: WSM bvba, Sint-Denijs-Westrem, BE

Designer: n.a.

Awards: n.a.



Macamilk ist eine australische Macadamia-Milch. Der Auftrag war es, eine Verpackung zu ent-
werfen, die wie Kunstwerke in Cafés ausgestellt werden kann. Die Illustration stellt dar, wie sich 
das erste Mal Schwimmen im Sommer anfühlt; sie strahlt Energie und Spannung mit der unver-
wechselbaren Byron Bay Landschaft aus. Die unterschiedlichen, geometrischen Linien, die den 
Leuchtturm als Zentrum haben, ermöglichen es der Illustration, über mehrere Verpackungen zu 
fließen und somit ein stimmiges Gesamtbild zu generieren.

The Colour Club ist ein Kreativstudio mit Sitz in Sydney. In einer Vielzahl von Disziplinen verhilft 
die Agentur Marken zu echter Begehrlichkeit und Differenzierung durch Design. Strategisches 
Denken, ein kooperativer Ansatz und die Liebe zum Handwerk ermöglichen es, maßgeschnei-
derte Lösungen für große und kleine Marken zu entwickeln.

thecolourclub.com.au

Exponat: Macamilk

Firma: Macamilk, Byron Bay, AU

Designer: The Colour Club, Sydney, New South Wales, AU

Awards: n.a.



Native ist ein von Paula Crayon entworfenes Konzept für eine organische Duschgelserie, das uns 
durch schlichte gebrochene Farben und Düfte an unsere Ursprünge erinnert, wie z.B. die Sorten 
„Tiefsee“, „roter Ton“, „nasser Dschungel“ und „warme Savanne“. Mit den handgefertigten Glas-
flaschen aus lokaler Herstellung in Berlin, ist Native ein unauffälliges Produkt, das dem Benut-
zer treu bleibt. Sein minimalistisches Design ist darauf ausgelegt, Zurückhaltung zu üben, aber 
gleichzeitig ein Statement für guten Geschmack zu setzen.

Paula Cano Gutierrez ist in Madrid geboren, absolvierte ihren Bachelor in Grafikdesign an der 
University of Arts and Design in Madrid. Seit 8 Jahren unterstützt sie weltweit führende Marken 
und schafft Vertrauen und Kundenbindung durch die Konzepterstellung sowie die Umsetzung 
kreativer Verpackungsdesigns. In ihrem Metier entwickelt sie stets eine konsequente und  
logische Sprache, die perfekt zu jeder Marke passt. In den letzten Jahren lag ihr Schwerpunkt  
auf dem Design für die Körperpflege- und Gesundheitsbranche.

paulacrayon.com

Exponat: Native

Firma: Paula Crayon, Berlin, DE

Designer: Paula Cano Gutierrez, Berlin, DE

Awards: n.a.



Omdesign kreierte eine natürliche Verpackung aus Kork und Eiche. Dabei wurden zwei portugie-
sische Ikonen zusammengebracht: Portwein und Kork. Die Korkeiche ist eine geschützte Art, die 
eine wichtige Rolle im Ökosystem spielt. Korkeichenwälder, die „Lunge des Mittelmeers“, tragen 
dazu bei, die biologische Vielfalt zu erhalten, die Wüstenbildung zu verhindern und jährlich  
14 Millionen Tonnen CO2 zu absorbieren. Die Verpackung dient als Promotion-Artikel, Schutz-
verpackung für den Portwein und, wenn man die beigefügte Eichel in die Erde einpflanzt, als 
Pflanzgefäß.

Omdesign wurde 1998 gegründet und ist eine zu 100% portugiesische Design- und Werbe-
agentur. Omdesign arbeitet mit weltweit führenden Unternehmen aus verschiedenen Branchen 
zusammen. Darunter unter anderem Getränke-, Wein- und Lebensmittelproduzenten, Unterneh-
men aus der Konsumgüter- und Tourismusbranche. Die Agentur ist national und international 
für die hohe Qualität und Exzellenz ihrer Arbeit bekannt.

omdesign.pt 

Exponat: Omdesign 2016

Firma: Omdesign, Matosinhos, PT

Designer: n.a.

Awards: Red Dot, iF Design Awards, Pentawards, Graphis Design Annual, A‘ Design Award & 
Competition, Creativity, The Drinks Business Awards, Muse, Wine Design Challenge



Die Verwüstung des portugiesischen Waldes durch verheerende Brände und eine extreme Dürre 
im Jahr 2017 hat Omdesign dazu bewegt, ein Statement-Verpackungskonzept zu designen.  
Das Ziel der Agentur war es, die Wälder wieder aufzuforsten. Die Verpackung besteht aus einem 
geflämmten bzw. angebrannten Zirbenholzstamm, der nur leicht gebürstet wurde. Auf der Vor-
derseite ist eine hochwertig geprägte Informationstafel angebracht. Im Inneren des Stammes ist 
ein Wasserspender sowie eine Kiefer eingelassen, die zur Anzucht vorgesehen ist.

Omdesign wurde 1998 gegründet und ist eine zu 100% portugiesische Design- und Werbe-
agentur. Omdesign arbeitet mit weltweit führenden Unternehmen aus verschiedenen Branchen 
zusammen. Darunter unter anderem Getränke-, Wein- und Lebensmittelproduzenten, Unterneh-
men aus der Konsumgüter- und Tourismusbranche. Die Agentur ist national und international 
für die hohe Qualität und Exzellenz ihrer Arbeit bekannt.

omdesign.pt 

Exponat: Omdesign 2017

Firma: Omdesign, Matosinhos, PT

Designer: n.a.

Awards: Pentawards, iF Design Award, Graphis Design Annual, Muse Awards,  
A‘ Design Award & Competition, Creativity and DNA Paris



Das Verteilen von Pröbchen wurde neu gedacht und ein neues Medium wurde erschaffen: 
das OMO-Etikett. Wie jedes Etikett an neuen Kleidungsstücken, aber eben komplett aus OMO 
Waschmittel bestehend und zu 100% wasserlöslich. Um die Überzeugung für einen aktiven  
Lebensstil zu bekräftigen, hat sich TBWA\RAAD mit dem größten libanesischen Sportgeschäft 
zusammengetan. Die Etiketten wurden auf den Kleidungsstücken platziert, die bekannterweise 
am schmutzigsten werden. Die Verbraucher mussten nun den Anhänger einfach nur noch ent-
fernen und mit in ihre Waschmaschine stecken.

TBWA\RAAD wurde im Jahr 2000 in den Vereinigten Arabischen Emiraten gegründet, um 
die Präsenz von TBWA Worldwide im Nahen Osten und in Afrika auszubauen. Das Netzwerk 
besteht aus einem Team von mehr als 1.000 Mitarbeitern, in den vier Hauptgeschäftsberei-
chen Werbung, Digital, Shopper Marketing und Public Relations. Das Team ist The Disruption® 
Company: der kulturelle Motor für das Geschäft des 21. Jahrhunderts. Sie schaffen bahnbrechen-
de Ideen, um die Marken in die Kultur einzubeziehen und ihnen einen größeren Anteil an der 
Zukunft zu geben.

tbwaraad.com

Exponat: OMO Tag

Firma: TBWA\RAAD, Dubai, AE

Designer: n.a.

Awards: Dubai Lynx 2019, Grand Prix, Gold, 2 Silver, 2 Bronze



Qué Verde ist eine Mitnahmeverpackung für ecuadorianische Snacks aus Kochbananen. Die Pa-
ckung übernimmt die Form der Banane und wurde für den einfachen Transport entwickelt.  
Der Deckel ist so konzipiert, dass er vor dem Verzehr wie ein Kochbanane „abgezogen“ wird.  
Qué Verde wurde als Alternative für Einweg-Plastikbehälter entwickelt. Sie besteht fast aus-
schließlich aus Pappe, mit Ausnahme der Plastikdeckel der Becher. Die ausgewählten Grafiken 
sollen verschiedene Regionen Ecuadors durch farbenfrohe Symbole darstellen.

Das Dawn till Dusk Design Studio wurde von Lissete Bahamonde und Marina Orvañanos ge-
gründet, die auf Verpackung und Branding spezialisiert sind. Beide absolvierten 2019 an der 
School of Design in Barcelona ihren Masterstudiengang in Verpackungsdesign. Was als Master-
projekt begann, wurde Realität, als sie beschlossen, zusammenzuarbeiten und ein eigenes Studio 
zu gründen. Ihre Arbeit konzentriert sich auf starke und klare Konzepte, darauf intelligente 
Designs zu kreieren, auf kleine Details zu achten und große Ambitionen zu setzen.

behance.net/dawntilldusk 

Exponat: Qué Verde

Firma: Dawn till Dusk Design Studio, Barcelona, ES

Designer: Lissete Bahamonde und Marina Orvañanos, Barcelona, ES

Awards: Featured in Top Packaging Projects of 2018, by Packaging of the World



Mit der von der Kleiner AG entwickelten Brainy Pack Verpackung wurde ein bahnbrechender 
Innovationsschritt in der Farbenindustrie gesetzt: der Verkauf von Farbe in Pulverform und 
nicht klassisch flüssig im Farbeimer, so dass dieser überflüssig wird. Das Brainy Pack bietet 
folgende Vorteile: weniger Rohstoffe, weniger Energie- und Wasserverbrauch bei der Herstel-
lung, erhöhte Transporteffizienz, Reduzierung der CO2-Emissionen, vollständige Entleerung des 
Beutels möglich, einfache und tropffreie Handhabung, senkt die Entsorgungskosten und hat die 
UN-Chemikalienzulassung.

Im Laufe von zwei Jahren wurde eine Formel aus Pulver entwickelt, die unter Zugabe von Was-
ser eine hochwertige Wandfarbe ergibt. Qualität, die sich an der Wand widerspiegelt und sich 
nicht in einer Lackdose beweisen muss. RAW Paints hat verschiedene Formeln für alle Arten von 
Wänden entwickelt, innen und außen. Die Farbpulver von RAW Paints haben mehrere aus- 
gezeichnete und einzigartige Eigenschaften: ein Lack der 1. Klasse hinsichtlich Haftung und UV- 
Beständigkeit.

rawpaints.com

Exponat: RAW Paints Farbpulver / Brainy Pack

Firma: RAW Paints BV, Heemstede, NL

Designer: n.a.

Awards: NL packaging Awards, Accenture Innovation Awards, Green Product Award



Die Marke reinpapier® ist eine neuartige Verpackungsform, welche für höchste Ansprüche und 
umweltbewusstes Verpacken entwickelt wurde. Die erneuerbaren Rohprodukte einer Verpa-
ckung setzen sich aus Industriestärke (aus Industriekartoffeln), langen und kurzen Papierfasern 
sowie aus Wasser inklusive einer speziellen Zumischung zusammen. Über eine gezielte Tempe-
ratureinwirkung wird die Papiermischung aus den Rohprodukten in einem Aluminium-Werkzeug 
zum finalen Verpackungsformteil „gebacken“.

Seit mehr als 40 Jahren überzeugt die Firma DE-PACK durch optimale Verpackungen und trans-
portsichere, volumenoptimierte sowie kostengünstige Individuallösungen. Sie entwickeln inno-
vative Lösungen und verpacken Ihre Produkte kostengünstig und das Ganze in einem positiven 
Erscheinungsbild.

de-pack.de

Exponat: reinpapier®

Firma: DE-PACK GmbH & Co. KG, Villingen-Schwenningen, DE

Designer: n.a.

Awards: n.a.



Das SIGNATURE PACK besteht aus bis zu 82% FSCTM-zertifiziertem Holzkarton (FSCTM-Mar-
kenlizenzcode: FSCTM C020428) und sorgt für Verpackungsstabilität. Die für die Laminierung 
der Pappe und die Herstellung des Verschlusses verwendeten Polymere stammen aus nach-
wachsenden europäischen Holzquellen und sind nach ISCC PLUS (International Sustainability & 
Carbon Certification) bzw. CMS 71 (TÜV SÜD Zertifizierungsstandard) über ein Massenbilanz- 
system zertifiziert.

SIG ist ein führender System- und Lösungsanbieter für aseptische Kartonverpackungen.  
Sie arbeiten in Partnerschaft mit ihren Kunden daran, Lebensmittel und Getränke auf sichere, 
nachhaltige und erschwingliche Weise zu Verbrauchern auf der ganzen Welt zu bringen. Ihre 
einzigartige Technologie und herausragende Innovationskraft ermöglicht es ihnen, ihren Kunden 
Komplettlösungen für differenzierte Produkte, intelligentere Fabriken und vernetzte Verpa- 
ckungen anzubieten.

sig.biz

Exponat: SIGNATURE PACK

Firma: SIG Combibloc GmbH, Linnich, DE

Designer: n.a.

Awards: 2017 – World Beverage Innovation Awards, 2018 – German Packaging Award –  
Sustainability Winner, 2019 – WPO – World Star Winner



SOAPBOTTLE ist eine Verpackung aus Seife. Während der flüssige Inhalt aufgebraucht wird, 
löst sich die Seifen-Verpackung langsam auf. Überreste können als Handseife weiter benutzt 
oder zu Waschmittel verarbeitet werden. Da Seife aus natürlichen Inhaltsstoffen besteht, ist sie 
biologisch abbaubar. Müll kann also komplett vermieden werden. Das Konzept spielt mit dem 
Vorgang des Auflösens, mit der Transformation des Gegenstands und der aus diesen Aspekten 
entstehenden Individualität.

Jonna Breitenhuber besuchte ein Jahr die Werkbund Werkstatt Nürnberg für ein gestalterisches 
Vorstudium. An der Ostbayerischen technischen Hochschule in Regensburg studierte sie an-
schließend Industriedesign. Ihren Masterabschluss in Produktdesign absolvierte sie 2019 an  
der Universität der Künste in Berlin. Während ihrer Abschlussarbeit entstand das Konzept  
SOAPBOTTLE.

jonnabreitenhuber.de

Exponat: SOAPBOTTLE

Firma: n.a.

Designer: Jonna Breitenhuber, Berlin, DE

Awards: n.a.



Die Soaper Duper Bubble-Flasche für Duschgel besteht zu 50% aus recyceltem Kunststoff und 
ist zu 100% recycelbar. Der Pumpspender ist ebenfalls aus Kunststoff, auch zu 100% recycelbar 
und beinhaltet keine Metallfeder, die vor dem Recycling entfernt werden muss.

Soaper Duper ist eine umweltfreundliche Marke, die natürlich gewonnene Bade- und Körper-
pflegeprodukte herstellt. Die Produkte sind zu 100% vegan sowie aus ausschließlich natürlichen 
Inhaltsstoffen. Die Produkterange reicht von Dusch- und Badeprodukte, Körperpflegecremes 
und Peelings bis hin zu Handcremes. Das Unternehmen unterstützt WaterAid dabei, Seife  
und Wasser in die Gemeinden zu bringen, die es brauchen.

soaperduper.com

Exponat: Soaper Duper Body Wash Bubble Bottle

Firma: Soaper Duper, London, UK

Designer: n.a.

Awards: Womens Health Beauty Awards



Da die Gewürze von SoulSpice einen starken Bezug und Verbundenheit zu ihrer jeweiligen 
Herkunftsregion und zu zum Teil wiederentdeckten alten Sorten haben, wollte Studio Grau 
diese Verbindung auf der Verpackung spürbar machen. Jedes Muster wird individuell von Hand 
gezeichnet und assoziiert entweder den Herkunftsort, die Pflanze oder den Geschmack.  
Das Design mit seinen starken Farben setzt den Fokus auf Freude an gutem Essen, am Teilen 
und am bewussten Genuss und bleibt dem Motto von SoulSpice treu: Taste That Matters.

SoulSpice steht für handverlesene Bio Gewürze besonderer Qualität, die durch das besondere 
Design der umweltfreundlichen Verpackung zu einem Schmuckstück in jeder Küche werden.
Die Gewürze kommen aus Kleinbauern-Kooperativen und den besten Anbaugebieten der Welt, 
die SoulSpice mit fairen Preisen und sozialen Projekten unterstützt.

Studio Grau gestaltet immer mit vollem Einsatz, denn Design ist für sie ein Anliegen und eine 
Mission. Ihre Erfahrung und Kompetenz liegt in der Entwicklung ganzheitlicher Gestaltungs-
konzepte, die nachhaltig sind. Ob Print oder Web, sie gestalten immer mit dem Blick fürs Ganze. 
Studio Grau weiß, dass starke visuelle Konzepte ausschlaggebend sind, um sich behaupten und 
durchsetzen zu können.

soul-spice.com

Exponat: SoulSpice

Firma: Meris GmbH – SoulSpice, Wolpertshausen, DE

Designer: Studio Grau, Chrish Knigge, Berlin, DE

Awards: Golden Design Award A‘Design Award 2017, European Product Design Award 2017



Die plastikfreie Unicorn® Seifendose aus Flüssigholz ist zu 100% biologisch abbaubar und wird 
aus nachwachsenden, gentechnikfreien Rohstoffen hergestellt. Die Dose besteht aus dem 
Biopolymer Lignin, Holzfasern, sowie einem kleinen Anteil Maisstärke. Lignin bildet u.a. die 
Gerüstsubstanz für pflanzliche Zellwände. Rund 50 Millionen Tonnen fallen jährlich weltweit als 
Nebenprodukt in der Papierindustrie an und bleiben bisher ungenutzt. Erhältlich in zwei Größen 
und je drei Farben.

Authentisch und mit der Natur verbunden. Das sind Eigenschaften von Spa Vivent, dem Anbie-
ter für zertifizierte, naturbelassene Traditionskosmetik. Als exklusiver Partner der Naturkosme-
tik-Serie Pure Africa® (Nigeria) und Tanamera® (Malaysia) bereichert Spa Vivent den Kosme-
tikmarkt um einzigartige, fair gehandelte Produkte. Hierzu zählt u.a. die naturbelassene Seife 
Dudu-Osun®. Außerdem bietet Spa Vivent die Eigenmarke Unicorn®; z.B. eine Apfel-Haar- 
pflegeserie und plastikfreie Seifendosen.

spavivent.de

Exponat: Unicorn® Seifendose

Firma: Spa Vivent Vertriebs GmbH, Hollenstedt, DE

Designer: n.a.

Awards: Green Brand Award 2018/2019, Healthy Living Award 2018, Ethical Style Guide



UPCYCLED ist ein materialreduziertes Glasflaschenkonzept mit Glasdeckel. Durch die Reduzie-
rung des Glasgewichts von 180 g auf 130 g konnten die Treibhausgasemissionen um 21% ge-
senkt werden. Der Duft, der von Givaudan aus Apfelabfällen hergestellt wurde, ist mit anderen 
Worten upcycled, so dass er eine hervorragende Öko-Bilanz hervorbringt. Er ist das Ergebnis 
einer branchenübergreifenden Initiative, die der Luxe Pack Monaco-Jury vorgestellt wurde.

Verescence ist der weltweit führende Hersteller von Glasflaschen für die Parfümerie- und Kos-
metikindustrie und verfügt über eine Produktionskapazität von 500 Millionen Flaschen pro Jahr. 
Verescence beliefert seine Kunden mit hochwertigen Glasprodukten, die sich durch Umwelt-
freundlichkeit und Innovativität auszeichnen. Das Unternehmen verfügt über mehr als 120 Jahre 
Erfahrung im Bereich Glasproduktion.  

verescence.com 

Exponat: UPCYCLED

Firma: VERESCENCE, Puteaux, FR

Designer: n.a.

Awards: n.a.



Die Verpackung des PicoFinish® Sets besticht durch eine besondere Materialkombination. Ne-
ben der Einlage aus umweltfreundlichem Karton hat Wiha auch beim transparenten Schuber an 
nachhaltiges Verpackungsmaterial gedacht. Er besteht aus biobasiertem PET, welches zu 30% 
aus nachwachsenden Rohstoffen wie Zuckerrohr produziert wird. Die restlichen 70% sind aus 
recyceltem PET. Dadurch fallen bei der Produktion deutlich geringere CO2-Emmissionen an.

Wiha ist einer der weltweit führenden Hersteller von Handwerkzeugen für den professionellen 
Einsatz in Industrie und Handwerk. Vor 80 Jahren als kleiner Familienbetrieb gegründet, ist Wiha 
heute ein weltweit operierendes Unternehmen – inhabergeführt von der Familie Hahn. Mit ei-
nem speziell auf Anwenderbedürfnisse abgestimmten Produktprogramm an innovativen Hand-
werkzeugen, die die Effizienz erhöhen, Kosten senken und die Gesundheit bewahren, möchte 
Wiha Anwendern den Alltag spürbar erleichtern.

wiha.com

Exponat: Wiha PicoFinish® Sets

Firma: Wiha Werkzeuge GmbH, Schonach, DE

Designer: n.a.

Awards: n.a.
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